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’Area Metropolitana del Camp de Tarragona
es fonamenta en una massa demografica que
arriba als 534.000 habitants i que dona escala
al territori i reforca el seu paper com una de
les principals arees del sud de Catalunya.

En termes comarcals, el sistema metropo-

lita del Camp de Tarragona s'articula prin-
cipalment a partir del Tarragonés (279.332
habitants) i el Baix Camp (207.529), que
concentren la major part de la poblacié i cons-
titueixen el centre demografic i funcional del
territori. Aquesta concentracié dona suport

a una elevada densitat d’activitat economica,
serveis, mobilitat i equipaments. LAlt Camp
(47.138 habitants), tot i tenir una dimensié
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més reduida, reforca l'articulacié cap a l'inte-
rior i aporta equilibri territorial, amb un paper
rellevant en I'estructura urbana i productiva
del conjunt.

L'estructura productiva de Tarragona reflec-
teix una economia diversificada, amb un pre-
domini clar del sector serveis, que representa
el 66,8 % del Valor Afegit Brut (VAB). Aquesta
dada confirma la consolidacié del territori
com un espai terciaritzat, amb un pes relle-
vant del comerg, el turisme, els serveis empre-
sarials i la logistica. La construccio (5,1 %) i el
sector primari (0,8 %) tenen un pes menor en
termes macroeconomics, tot i que mantenen
la seva funcié dins 'equilibri territorial.
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Dades: Economic Comarcal - 2025 BBVA

Alhora, la industria conserva un paper es-
tructural molt significatiu, amb un 27,3 % del
VAB, un percentatge destacat en comparacié
amb altres entorns urbans. Aquesta base
industrial solida, especialment en ambits com
la quimica, I'energia i la transformacio, aporta
estabilitat, capacitat exportadora i ocupacié
qualificada. En conjunt, la combinacié de ser-
veis potents i indUstria competitiva configura
un model economic equilibrat i resilient.



Area connectada
Connectivitat al servei de la competitivitat

La connectivitat és un dels principals avantat-
ges competitius de 'Area Metropolitana del
Camp de Tarragona. Situada en la confluéncia
dels eixos Mediterrani i de I'Ebre, 'AMCT
articula un sistema d’infraestructures que
integra transport maritim, viari, ferroviari i aeri,
configurant un entorn altament accessible tant
per a persones com per a mercaderies. El Port
de Tarragona, amb més de 32 milions de tones
anuals de trafic i una Zona d’Activitats Logis-
tiques de prop d'un milié de metres quadrats,
actua com a plataforma logistica del sud de
Catalunya i com a porta d’entrada i sortida cap
als mercats internacionals.

Aquesta capacitat es veu reforcada per una
xarxa viaria d’alta capacitat que connecta
rapidament el territori amb Barcelona, Franca,
el Pais Valencia i I'interior peninsular. Els eixos
AP-7 i A-7 al llarg del corredor mediterrani,
I’AP-2 cap a I'eix de I'Ebre i Madrid, 'A-27
com a connexié litoral-interior i la C-32 cap
al Penedeés i I'area metropolitana de Barcelona
ofereixen redundancia, fiabilitat i rapidesa en
la cadena de subministrament.

Mapa conexiones




En I'ambit ferroviari i aeri, el territori consolida
la seva posicié com a hub intermodal. Larriba-
da de I'ample internacional del Corredor del
Mediterrani reforcara la connexié directa amb
Europa, especialment per al transport de mer-
caderies vinculat al port i al teixit industrial.
Paral-lelament, I'estacié d’alta velocitat del
Camp de Tarragona, amb una demanda anual
que ja supera el milié de passatgers, situa
Barcelona, Madrid i altres grans nodes econo-
mics a poques hores de distancia. LAeroport
de Reus, amb més d'1,3 milions de passatgers
anuals i una pista preparada per a operacions
comercials de diferent tipologia, completa
aquest sistema integrat. A tot aixo s’hi afegeix
una infraestructura digital avancada, fibra
oOptica desplegada als poligons i plataformes
de ciutat intel:ligent, que permet impulsar pro-
jectes d'alt valor afegit i consolida el Camp de
Tarragona com un territori plenament connec-
tat i preparat per competir a escala global.

Grafic distancies




Capital huma.

Talent i coneixement per créixer

El capital huma és un dels principals actius
estratégics de ’Area Metropolitana del Camp
de Tarragona i un factor determinant de la
seva competitivitat. El territori disposa d’'un
ecosistema de coneixement solid, articulat al
voltant de la Universitat Rovira i Virgili (URV),
amb 16.590 estudiants el curs 2024-2025

i una oferta de 171 titulacions entre graus,
masters i doctorats. La dimensié académica

i investigadora, amb més de 1.900 articles

cientifics anuals i una intensa activitat de
transferéncia tecnologica, garanteix un flux
continu de professionals qualificats i coneixe-
ment aplicable al teixit productiu. Aquest
entorn es veu reforcat per centres de recerca
i tecnologics de referéncia en ambits com la
guimica, I'energia, la salut, el medi ambient o
els materials avancats, que consoliden el terri-
tori com un espai d’'innovacié connectat amb
xarxes internacionals.
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Cxp Estudiants de grau
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A aquesta base universitaria s’hi suma una
massa critica d’estudiants de formacio profes-
sional i especialitzacié técnica. Només al Ta-
rragoneés, Baix Camp i Alt Camp hi ha prop de
44,000 alumnes en ensenyaments secundaris
i postobligatoris, dels quals més de 10.900
cursen cicles formatius de grau mitja o supe-
rior, orientats directament a perfils técnics
vinculats a la industria, la logistica, la quimica,
I'energia o els serveis tecnologics.

Prop de la meitat dels estudiants universitaris
es formen en ambits STEM ampliats, assegu-
rant un flux sostingut d’enginyers, cientifics

i professionals de la salut. Iniciatives com el
Claster TIC Catalunya Sud i els programes
d’FP dual reforcen I'adequacié entre formacio
i mercat laboral, facilitant la retencié i atraccié
de talent en un territori amb clara vocacié
industrial i tecnologica.
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Titulacions oferta formativa

171

58

Graus

61 26

Masters Doctorats

26

Altres

Tarragones 13.158 3.812 3396 3544 359 24.269
Baix Camp 9.963 2769 1891 1.249 227 16.099
Baix Penedés 5.598 1.350 3.396 465 123 8.390
Alt Camp 2.091 572 3.396 448 80 3.594
Conca de Barbera 820 164 100 21 - 1.105
Priorat 329 77 111 31 17 565
Catalunya 346.495 100.310 95.391 126.138 8.130 676.464

CFGM: Ciclos formativos de grado medio.
CFGS: Ciclos formativos de grado superior.
PFI: Programas de formacion e insercion.

Font: Idescat
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Articles indexats a Web of
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el 51% en col-laboracio
internacional



Activitat
industrial
al Camp de
Tarragona

Una realitat industrial amb visié de futur

L’Area Metropolitana del Camp de Tarragona
és un dels principals sistemes industrials del
Mediterrani occidental. El territori acull el
primer pol quimic del sud d’Europa, amb 1.200
hectarees, 34 grans companyies multina-
cionals i un pes que representa el 50% de la
produccié quimica de Catalunya, el 25% de la
d’Espanya i el 15% de la capacitat de refina-
ment estatal.

Més enlla del cluster quimic, el Camp de Ta-
rragona disposa d’una base industrial diversi-
ficada que reforca la seva resiliéncia i la seva
capacitat d’atraccio. L'agroindustria, la logisti-
ca, la metal-largia, I'automocio, els materials i

les noves manufactures amplien la cadena de
valor del territori i redueixen la dependéncia
d’un Unic sector productiu. Alhora, el Camp
disposa d’'una extensa base de sol en poligons
empresarials que li permet continuar captant
activitat industrial i logistica.

La industria del Camp de Tarragona no només
és escala i volum; és també transformacio.
Projectes com Ecoplanta, T-HYNET i Tarra-
CO2-Storage situen el territori en I'avantguar-
da de la descarbonitzacio industrial, I'hidrogen
renovable, 'economia circular i la captura de
carboni. Aixo reforca la imatge del Camp com
una plataforma industrial madura, competitiva
i preparada per liderar la nova industria verda
del sud d’Europa.
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Turismei
Comerg
al Camp de
Tarragona

Turisme i comerc com a actius economics

La combinacioé de la Costa Daurada com a
gran motor vacacional, Tarragona com a ciutat
patrimonial i cultural, Reus com a pol comer-
cial i modernista, i Cambrils i I'interior com a
referents gastronomics i de qualitat, conforma
una oferta diversa, complementaria i cada cop
més desestacionalitzada. Aquesta estructura
permet sumar sol i platja, patrimoni, gastro-
nomia, shopping, esdeveniments i connectivi-
tat en un Unic ecosistema territorial.

Les dades del 2025 confirmen aquesta forta-
lesa. La demarcacio de Tarragona va registrar
21,7 milions de pernoctacions i 5,8 milions
de visitants, mentre que la Costa Daurada
va superar els 20,2 milions de pernoctacions.
El territori, a més, reforca la seva capacitat

d’atraure activitat durant tot I'any: el sector
destaca el 2025 com I'any més desestaciona-
litzat. Aquesta evolucio respon a la maduresa
del model turistic i a la seva diversificacio,
amb segments familiars, esportius, culturals,
gastronomics i professionals.

Aquesta capacitat d’atraccio es recolza en
una oferta d’allotjament de gran dimensié

i varietat. La FEHT agrupa 110 hotels amb
60.000 places, 54 campings amb 66.000
places i més de 100 empreses d’apartaments
turistics amb 25.000 places. A aixo s’hi
afegeixen grans infraestructures d’atraccio

i connectivitat com PortAventura World, el
Port de Tarragona en I'ambit dels creuers i
I’Aeroport de Reus, que reforcen el posiciona-
ment internacional de la destinacié i amplien
el seu mercat efectiu.

Mapa amb les principal atraccions turistiques




El comerc és I'altra gran expressié de la
vitalitat economica i urbana del Camp de
Tarragona. El sistema combina grans nodes
comercials, com Parc Central a Tarragona, La
Fira a Reus o les Gavarres, amb eixos urbans
consolidats que reforcen la centralitat de
Tarragona i Reus com a espais de compra,
serveis i activitat quotidiana. Aquest teixit
comercial no només dona servei a la poblacié
resident, sind que es beneficia directament
dels fluxos turistics i contribueix a reforcar
I'atractiu global del territori. En conjunt, turis-
me i comerg projecten el Camp de Tarragona
com una area oberta, activa i competitiva,
amb capacitat per generar activitat durant tot
I'any i per convertir qualitat urbana, patrimoni
i serveis en valor economic.

Capacitat d'allotjament
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PortAventura World
5,3M visitants

Port de Tarragona
62 escales
126.348 passatgers

Aeroport de Reus
1.336.826 passatgers

Nodes comercials

Parc Central

35.000 m* « 120 operadors
La Fira

29.013 m? « +60 marques
El Corte Inglés Tarragona
29.971 m*

Les Gavarres

54.000 m2

Empreses de distribucio presents
al Camp de Tarragona
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mediterrania

Una metropoli habitable i atractiva

La qualitat de vida és un dels grans actius del
Camp de Tarragona i un dels factors que millor
expliquen la seva capacitat d'atraccio residen-
cial, turistica i economica. El territori combina
un clima mediterrani suau, un entorn natural
molt proper i una amplia oferta d’equipaments
esportius que afavoreixen una vida activa du-
rant tot I'any. La proximitat de les Muntanyes
de Prades i del Montsant amplia les opcions
de senderisme i contacte amb la natura, men-
tre que la xarxa d'instal-lacions esportives és
especialment rellevant: en conjunt es poden
trobar 246 camps poliesportius, 226 pistes
de tennis, 278 pistes de padel, 888 pistes
poliesportives i 67 pavellons. A aquesta base
s’hi afegeixen 6 camps de golf, que reforcen

el posicionament del territori en 'ambit de
I'esport i del benestar.

Aquesta qualitat de vida també es construeix
a través de la cultura i de la identitat com-
partida. EI Camp de Tarragona disposa d’'una
xarxa cultural extensa, amb 22 teatres, 38
museus i colleccions, 10 auditoris, 64 locals

i espais polivalents, 61 cases de cultura i
casals, 36 ateneus, 31 centres civics i 23 sales
d’exposicions, una estructura que permet que
l'activitat cultural es distribueixi de manera
amplia per tot el territori. A aixd s’hi suma un
calendari festiu d'una gran densitat, amb ce-
lebracions emblematiques com Santa Tecla,
la Setmana Santa de Tarragona, Tarraco Viva,
Sant Pere i Misericordia a Reus, la Gran Festa
de la Calcotada, Firagost o les diades caste-
lleres, que reforcen la cohesié social, activen
I'espai public i projecten una identitat medite-
rrania viva i reconeixible.




El Camp de Tarragona ofereix una experiéncia
mediterrania completa a través de la gastrono-
mia, el mar i una oferta de lleure molt diver-
sificada. El territori suma 3 restaurants amb
Estrella Michelin, 10 restaurants recomanats
per la Guia Michelin i 8 restaurants amb Sol
Repsol, una mostra del nivell gastrondmic
assolit, complementat per la cultura del vi, els
olis i els productes locals. La facana maritima
aporta un altre valor diferencial, amb 3.174
amarradors entre ports esportius i marines i
amb equipaments singulars com Port Tarra-
co, orientat a iots de gran eslora. A aixo s'hi
afegeix una oferta d’'oci amplia, amb 50 sales
de cinema, 56 pistes de bowling, un Casino

a Tarragona i dos grans parcs aquatics, que
contribueixen a fer del Camp de Tarragona un
territori atractiu no només per treballar-hi o
invertir-hi, sind també per viure-hi.

També és rellevant la preséncia de tres escoles
internacionals al territori: dues amb curricu-
lum en angles, ubicades a Salou i el Catllar, i
una amb curriculum francés a Reus. Aques-

ta oferta educativa aporta un valor afegit

al Camp de Tarragona i en reforca I'atractiu
per a families internacionals, professionals
desplacats i perfils qualificats que busquen

un entorn amb serveis educatius adaptats a
contextos globals.

INSTALACIONS ESPORTIVES
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