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01. Estat actual de I'estratégia
Queé s'ha fet?

Sessio inaugural

Sessions de diagnosi

17/09/2025

02/10/2025
07/10/2025

DIAGNOSI AMB Sessions de propostes 19/11/2025
METODOLOGIA PROCES
AGENDA PARTICIPATIU
URBANA Formulari a Ajuntaments 19/12/2025
ESPANYOLA
Sessid de presentacio 11/02/2026
| Creamar / | .
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01. Estat actual de I'estratégia

La diagnosi

La diagnosi s'ha fet a partir de:

Documents
estratégics

municipals,
comarcals i
provincials

Atles Digital de
les Arees

Urbanes del

Ministeri
d'Habitatge i
Agenda Urbana

Aportacions de
les persones
participants

Directrius de
planejament
urbanistic de
I'ambit
metropolita del
CT
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01. Estat actual de I'estratégia
El marc de referéncia

Els 10 objectius estratéegics + 30 especifics

OE.1. Ordenar el territorii fer un as
racional del sol, conservar-lo i protegir-lo

fﬁ‘i OE.2. Evitar la dispersio urbana i
===l revitalitzarla ciutat existent

OE.3. Prevenir i reduir els impactes del
canvi climatic i millorar la resiliéncia

OE.4. Fer una gestio sostenible dels
recursos i afavorir I'economia circular

OE.5. Afavorir la proximitati la mobilitat
sostenible

AGENDA "#'S3¥%7
URBANA N e
— 5%

OE.6. Fomentar la cohesio social i buscar
I'equitat

OE.7. Impulsari afavorir I'economia
urbana

%\ OE.8. Garantir I'accés a I'habitatge

E'E OE.9. Liderar i fomentar la innovacio

wowy digital

OE.10. Millorar els instruments
d'intervencioi la governanca
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01. Estat actual de I'estratégia
El procés participatiu en xifres

52 152 16

Problematiques Propostes Actuacions
identificades generades proposades
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01. Estat actual de I'estratégia

El procés participatiu

¢

Auditori Higini Anglés
Reus

Sessio inaugural

17/09/2025

PROGRAMA DE LA SESSIO

Benvinguda institucional

Poneéencia d'Oriol Nel-lo: Governanca Metropolitana:
Per a que?

Presentacio metodologia de I'Estratégia
Metropolitana del Camp de Tarragona en base a

I"Agenda Urbana Espanyola

Activitat de participacio

_—

Aspectes més urgents a abordar:

SN @ 473

Energia i
clima

Mobilitat i
transport

Habitatge

Altres aspectes:

Governanga metropolitana i coordinacio

Cohesio social i equitat Innovacio Turisme i patrimoni
Cohesio territorial Sostenibilitat social i economica
Seguretat Mancomunacio de serveis publics
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- Informe de participacio
01. Estat actual de I'estrategia

El procés participatiu

 |dentificacio de reptes i problematiques
* Recollida de primeres propostes i idees de

. . . 9 projectes

Sessions de diagnosi |

Boca de la Mina

02/10/2025 Reus

Grup econémic i social 16 55
OE.6. Fomentar la cohesid OE.S. Liderar i fomentar la Problemétiques Propostes

. P ooy | io digital . i

social i buscar I'equitat innovacio cigfta identificades generades

OE.7. Impulsar i afavorir % OE.10. Millorar els instruments

“ I'economia urbana d’intervencio i la governanca

07/10/2025

Grup territorial i ambiental

-\ OE.1.Ordenar el territori i fer un is OE.4. Fer una gestio sostenible dels
racional del s6l, conservar-lo i protegir-lo

e
recursos i afavorir I'economia circular 3 6 9 7
f/m\’\i OE.2. Evitar la dispersié urbana i OE.5. Afavorir la proximitat i la mobilitat PrOblemétiques Propostes

==t revitalitzar la ciutat existent sostenible
identificades generades

OE.3. Prevenir i reduir els impactes del OE.8. Garantir I'accés a I'habitatge
canvi climatic i millorar la resiliéncia
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01. Estat actual de I'estratégia
El procés participatiu

Sessions de propostes \
Boca de la Mina
19/11/2025 Reus

Personal técnic + Agents socioeconomics
Grup territorial-ambiental

Grup social-economic

16

Actuacions
proposades

Sessio de repesca ¢
Centre Jujol
05/02/2026 Els Pallares:)s

Ajuntaments participants

Altafulla La Pobla de Mafumet
Els Pallaresos Els Garidells
El Rourell

QUE ESPEREU DE L'ESTRATEGIA
METROPOLITANA?

QUE MILLORI

LA MOBILITAT, QUE SIGUI
L’ACCES A UNA EINA

QUE TOTS ELS
MUNICIPIS

TERBALLIN EN
CONJUNT

L'HABITATGE | UTIL PER A
EL COMERC TOTHOM
LOCAL
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02.
Les dimensions
operatives de I'estratégia
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02. Les dimensions operatives de
I'estratégia

L'abast territorial de
I'estratégia

|’—L_‘\ r—‘\"«-ﬂ—‘

METROPOLITANA
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02. Les dimensions operatives de I'estratégia

Les 7 dimensions

Medi ambient, energia i

01 Model territorial i urba 05 canvi climatic

02 Patrimoni i cultura 06 Mobilitat i transport

04 Activitat econémica
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Dimensio

Model territorial i urba

OE.1. Ordenar el territori i fer un as racional del sol,
conservar-lo i protegir-lo

124

fﬁ’i OE.2. Evitar la dispersio urbana i revitalitzar la ciutat
=) existent

Diputacié Tarragona
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02. Les dimensions operatives de I'estratégia

Model territorial i urba

L'area metropolitana del Camp de Tarragona és un territori policéntric i divers, amb
municipis molt dinamics i altres amb meés risc de pérdua d'activitat i envelliment.

Tot i aixo, hi ha molts municipis de I'area metropolitana que tenen un planejament
urbanistic desactualitzat i que no respon a les dinamiques metropolitanes.

El 73,3% del sol metropolita és no urbanitzable, fet que reflecteix el pes dels espais
naturals, agraris i forestals en I'estructura territorial.

Pel que fa als usos vinculats a I'activitat economica, 22 municipis tenen mées del 80% del
sol dedicat a les activitats industrials.

Pel que fa al sol productiu, I'area compta amb 66 PAESs, una xarxa economica important i
nomes 2 sectors sense desenvolupar a Montbrié del Camp de 14ha (Font: SIPAE)
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Reptes del model territorial i urba de I'RMCT

CHOBONO

Construir una governancga Centrar la planificacio Simplificar i harmonitzar Vincular la planificacio Crear una xarxa
territorial compartida i territorial sobre dades el marc normatiu per a territorial a un model d'infraestructures verdes i
estable actualitzades i coneixement una planificacio agil i economic sostenible i blaves que connecti el territori
técnic compartit coherent d’alt valor afegit

£

]

Posar en valor el patrimoni Promoure un model urba Activar la regeneracio Garantir una planificacio "_E
natural, agrari i paisatgistic com mixt, flexible i adaptatiu urbana com a instrument equilibrada i accessible dels 2
a actiu de desenvolupament i que superi la rigidesa del clau de sostenibilitat i serveis i equipaments *g
identitat territorial planejament actual cohesio urbans a
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Reptes del model territorial i urba de I'RMCT

© @

Construir una governanca Centrar la planificacio Simplificar i harmonitzar Vincular la planificacio Crear una xarxa
territorial compartida i territorial sobre dades el marc normatiu per a territorial a un model d'infraestructures verdes i
estable actualitzades i coneixement una planificacio agil i economic sostenible i blaves que connecti el territori
técnic compartit coherent d’alt valor afegit

£

]

Posar en valor el patrimoni Promoure un model urba Activar la regeneracio Garantir una planificacio "_E
natural, agrari i paisatgistic com mixt, flexible i adaptatiu urbana com a instrument equilibrada i accessible dels 2
a actiu de desenvolupament i que superi la rigidesa del clau de sostenibilitat i serveis i equipaments *g
identitat territorial planejament actual cohesio urbans a
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Dimensio

Patrimoni I cultu

OE.1. Ordenar el territori i fer un s Facional del sol,
conservar-lo i protegir-lo
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02. Les dimensions operatives de I'estratégia
Patrimoni i cultura

L'area metropolitana del Camp de Tarragona compta amb un patrimoni cultural i natural molt ric,
amb identitats locals arrelades i una gran diversitat de tradicions: El llegat roma de Tarraco, la tradicio
castellera, el modernisme, les festes majors, la tradicid marinera i un mosaic d'espais naturals Unics.

Els actius patrimonials connecten natura, cultura i turisme, i poden esdevenir un element compartit
de cohesio metropolitana.

El territori té potencial per avancar cap a un model cultural més accessible i descentralitzat. Cal
reforcar la cultura viva i de proximitat, aixi com la interpretacio digital del patrimoni per arribar a
nous publics.
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Reptes del patrimoni i la cultura de I'AMCT

Garantir la connectivitat Conservar i rehabilitar el Integrar patrimoni, Digitalitzacio i
ecologica i la infraestructura patrimoni arquitectonic i turisme i sostenibilitat divulgacio del patrimoni
verda metropolitana arqueologic amb una per a la ciutadaniai el
estratégia supramunicipal public jove
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Dimensio B

Poblacié i societat
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02. Les dimensions operatives de I'estratégia

Poblacio i societat

L'area metropolitana del Camp de Tarragona presenta una realitat demografica diversa, amb creixement
desigual entre municipis, i amb gairebé 500.000 habitants.

La poblacio s'ha incrementat en un 7,40% entre 2011 i 2024. Aquest creixement ha estat heterogeni
superant el pes de les persones nascudes a I'estranger en detriment a les nascudes a Espanya o Catalunya.

L'index d’envelliment de I'area és de 118,03, |a xifra més baixa de tots els ambits del Pla Territorial de
Catalunya, per tant aix6 indica una poblacio relativament més jove que altres zones de Catalunya (AMB: 152,2)

Pel que fa a I'habitatge, el territori presenta una dualitat clara: municipis d'interior amb habitatges d'us
principal i un litoral amb una concentracio elevada d’habitatges turistics.

El parc residencial és forca envellit (gairebé la meitat és anterior a 1980) i tot i ser menys antic que el de
Barcelona o Girona presenta reptes importants d'eficiencia i rehabilitacio.
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Reptes de la poblacio de I'RMCT

)

Regular el mercat turistic
per protegir I'habitatge
residencial

Reforcar la capacitat
institucional i técnica per
gestionar politiques
d’habitatge

ta* I

Fomentar la igualtat de
génere i la conciliacio com
a base de la cohesio social

Garantir I'accés universal a
un habitatge digne i
assequible

Promoure una ocupacio
de qualitat i inclusiva
que trenqui el cercle de
la precarietat

Revitalitzar el teixit comunitari i
associatiu per enfortir la cohesio
social

Combatre
I'especulacio i
reactivar els nuclis
antics com a espais

residencials

Reforcar la convivénciaila
cohesio intercultural al
territori metropolita

Replantejar el sistema de
prestacions socials per
fomentar la insercio i reduir
la dependéncia

& |f Diputacié Tarragona



Reptes de la poblacio de I'RMCT

O

Garantir I'accés universal a Reforcar la capacitat Regular el mercat turistic Combatre Reforcar la convivénciaila
un habitatge digne i institucional i técnica per per protegir I'habitatge I'especulacio i cohesio intercultural al
assequible gestionar politiques residencial reactivar els nuclis territori metropolita
d’habitatge antics com a espais
residencials

5

ta*

Revitalitzar el teixit comunitari i Promoure una ocupacio Fomentar la igualtat de Replantejar el sistema de
associatiu per enfortir la cohesio de qualitat i inclusiva génere i la conciliacio com prestacions socials per
social que trenqui el cercle de a base de la cohesio social fomentar la insercio i reduir
la precarietat la dependéncia
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Dimensio

Activitat economica
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02. Les dimensions operatives de I'estratégia

Activitat economica

L'area metropolitana del Camp de Tarragona té una economia diversificada, amb un pes destacat del sector
serveis (65,2% VAB) i una base industrial (28,9% VAB) molt rellevant. L'any 2024, el VAB va créixer un 2,5% tot
| que encara hi ha reptes importants com la temporalitat en el mercat de treball i la necessitat d'avancar cap

a un model turistic mes sostenible i diversificat.

La Renda Familiar Disponible Bruta (RFDB) de |'area metropolitana és de 17.364€ per habitant I'any 2022,
una xifra inferior a la mitjana catalana (19.140€), fet que reflecteix diferéncies socioeconomiques que cal

abordar.

El Port de Tarragona i el clister petroquimic, que representa el 25% de la produccid quimica de |'Estat i el
50% de Catalunya, actuen com a motors economics estratégics del sud d'Europa.

Alhora, el territori combina indistria, logistica, turisme i agroalimentacio, generant sinergies i oportunitats
de complementarietat entre sectors.
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Reptes de la |I'activitat economica de I'RMCT

(75
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Desenvolupar una visio Fomentar la diversificacio i Promoure un turisme Impulsar la innovacio i Transformar I'administracio
economica metropolitana la re-industrialitzacio del sostenible i de qualitat la transferéncia de en un actor facilitador i
compartida i competitiva territori coneixement entre eficient

sectors

Diputacié Tarragona
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Reptes de la |I'activitat economica de I'RMCT

2

Desenvolupar una visio Fomentar la diversificacio i Promoure un turisme Impulsar la innovacio i Transformar I'administracio
economica metropolitana la re-industrialitzacio del sostenible i de qualitat la transferéncia de en un actor facilitador i
compartida i competitiva territori coneixement entre eficient

sectors

Diputacié Tarragona
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Dimensio

Medi ambient, energiaic canvr
climatic ;

OE.3. Prevenir i reduir els impactes del canvi
climatic i millorar la resiliencia

OE.4. Fer una gestio sostenible dels
recursos i afavorir I'economia circular
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02. Les dimensions operatives de I'estratégia

Medi ambient, energia i canvi climatic

L'area metropolitana del Camp de Tarragona afronta riscos climatics creixents, com inundacions, incendis i
fenomens extrems. Les conques dels rius Francoli, Gaia i riera de Boadella constitueixen els principals eixos

de risc.

El risc quimic és un dels elements diferenciadors de I'area metropolitana. El territori disposa de capacitats
locals en marxa, com plans municipals, millores d'eficiéncia energética i iniciatives de resiliéncia.

Entre 201312023, el consum eléctric total dels municipis amb dades disponibles ha augmentat un 27,3%,
reflectint un increment sostingut de I'activitat i la demanda energética. Tarragona encapgala I'area
metropolitana amb gairebé 1.000 GWh anuals |'any 2023.

Tot i que hi ha diferéncies entre municipis, la generacio mitjana diaria de residus per habitant se situa al
voltant de 1,49 kg/hab./dia, valor una mica superior a la mitjana catalana (1,39).
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Reptes de I'AMCT per fer front al canvi climatic

Enfortir la capacitat local de Reduir la vulnerabilitat del Recuperar i adaptar el
resposta i coordinacio territori davant litoral per reforcar la
davant emergéncies d’inundacions i fenomens seva funcioé ambiental i
climatiques climatics extrems protectora
£
o
e
=
Revitalitzar el mosaic Reduir les emissions i garantir . . 2
. .o —er Naturalitzar les ciutats per o
agroforestal per reduir una transicio energetica justa em s 5
. s . o . augmentar la resiliéncia a
riscos i millorar la i territorialment equilibrada a

climaticaielbenestarurba B

sostenibilitat
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Reptes de I'AMCT per fer front al canvi climatic

Enfortir la capacitat local de Reduir la vulnerabilitat del Recuperar i adaptar el
resposta i coordinacio territori davant litoral per reforcar la
davant emergéncies d’inundacions i fenomens seva funcio ambiental i
climatiques climatics extrems protectora
£
o
e
=
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Reptes de I'AMCT per fer front al canvi climatic

) @ &

Garantir una gestio eficient, Impulsar un model Avancar cap a una
justairesilient de I'aigua territorial d'economia transicio energética
com a recurs estratégic del circular que redueixi la justa, distribuida i
territori generacio de residus i basada en I'autoconsum
millori el reciclatge local

i -0—00-
i o00] -
mmm —0—00- S
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Reforcar la seguretat Coordinar la gestio dels Consolidar la infraestructura 3
ambiental i la recursos naturals, energétics i verda com a eix clau de 8
sostenibilitat de les ambientals a escala sostenibilitat i economia circular

activitats industrials metropolitana



Reptes de I'AMCT per fer front al canvi climatic

ON

Garantir una gestio eficient, Impulsar un model Avancar cap a una
justairesilient de I'aigua territorial d'economia transicio energética
com a recurs estratégic del circular que redueixi la justa, distribuida i
territori generacio de residus i basada en I'autoconsum
millori el reciclatge local
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Reforcar la seguretat Coordinar la gestio dels Consolidar la infraestructura 3
ambiental i la recursos naturals, energétics i verda com a eix clau de 8
sostenibilitat de les ambientals a escala sostenibilitat i economia circular

activitats industrials metropolitana



Dimensio

Mobilitat i transport

OE.5. Afavorir la proximitati la
mobilitat sostenible
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02. Les dimensions operatives de I'estratégia

Mobilitat i transport

La mobilitat al Camp de Tarragona esta fortament condicionada pels grans eixos viaris i la concentracio
d'activitat al litoral i als principals nuclis urbans. Aixo genera dependéncia del vehicle privat i pressions

de congestid en punts estrategics.

Cal avancar cap a un sistema metropolita integrat de transport public, més eficient i accessible ja que
nomeés el 6% dels desplagaments es fan en transport public.

El TramCamp, amb una inversio de més de 500 milions d'euros, pot representar un pas per articular un
model més eficient i integrat al territori.

La mobilitat activa i la connexio ciclable entre municipis poden reforcar la cohesio territorial i la qualitat
urbana.

m
=
o
Bh
g
=
=
=
L)
4]
et
=
=
(=1

“~REALITAT /
METROPOLITANA
CAMP OF TARRAGONA

&N




Reptes de la mobilitati el transport a I'AMCT

2as 3

Construir un sistema de Impulsar una planificacio Dissenyar una mobilitat
transport piblic integrat, técnica i una governanca coherent i equilibrada en
eficient i accessible per a tot metropolitana compartida un territori multipolar i
el territori en matéria de mobilitat divers

Integrar la mobilitat Desenvolupar una xarxa Redissenyar I'espai urba per
turistica i la quotidiana en intermodal i de mobilitat promoure una mobilitat segura,
un model sostenible i activa que connecti persones, saludable i centrada en les

& |f Diputacié Tarragona

equilibrat municipis i oportunitats particularitats del municipi



Reptes de la mobilitati el transport a I'AMCT

©)
Construir un sistema de Impulsar una planificacio Dissenyar una mobilitat
transport piblic integrat, técnica i una governanca coherent i equilibrada en
eficient i accessible per a tot metropolitana compartida un territori multipolar i
el territori en matéria de mobilitat divers

Integrar la mobilitat Desenvolupar una xarxa Redissenyar I'espai urba per
turistica i la quotidiana en intermodal i de mobilitat promoure una mobilitat segura,
un model sostenible i activa que connecti persones, saludable i centrada en les

equilibrat municipis i oportunitats particularitats del municipi
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\&)/ innovacio digital

Dimensio

TICi Territo

. OE.9. Liderar i fomentar

' OE.10. Millorar els inst
d’intervencio i la governa
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02. Les dimensions operatives de I'estratégia

Tic i Territori

La digitalitzacio és una oportunitat estratégica per millorar Ia planificacio, la gestio urbanai els serveis
metropolitans.

El Camp de Tarragona pot reforcar |I'Us d'eines compartides, dades territorials i sistemes intel-ligents per
orientar decisions supramunicipals.

Tanmateix, persisteix una bretxa digital entre municipis i col-lectius, especialment en zones petites o en
poblacid vulnerable on ja s'estan desplegant programes per reduir-la.

Cal garantir que la transicio digital sigui inclusiva, amb infraestructures adequades, formacio i serveis
accessibles.
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Reptes digitals de I'AMCT

Reduir la bretxa digital i
garantir I'accés universal

Crear una governanca
metropolitana de dades i
serveis digitals

Impulsar la
transformacio digital
amb criteris de
sostenibilitat i seguretat

Fomentar la participacio
ciutadana digital i la
transparéncia

& IE Diputacié Tarragona
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El marc estrategic
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03. El marc estratégic
La missio

Impulsar un marc estable de cooperacio
metropolitana que permeti organitzar i gestionar
aquest espai comu, millorant la qualitat de vida
de la ciutadania i desenvolupant politiques
compartides en mobilitat sostenible, habitatge,
innovacio economica i serveis publics eficients
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03. El marc estratégic
La visio

Construir una area metropolitana mediterrania
policéntrica, cohesionada i sostenible, basada en la
proximitat, la cooperacido municipal i la generacio
d'oportunitats compartides, amb capacitat de
projeccio dins I'Eix Mediterrani europeu.

CREALITAT /
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03. El marc estratégic

Els valors

|dentitat mediterrania i cultura de la

proximitat Cohesid social i equitat territorial

Innovacio, talent i competitivitat
economica

Cooperacio i governanca compartida

Projeccio estrategica a I'Eix

Sostenibilitat i compromis climatic : _
Mediterrani europeu

Diputacié Tarragona
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03. El marc estratégic

Una area metropolitana del Camp de Tarragona...

LE.1.
Connectada, ordenada i
equilibrada territorialment

LE.4.
Innovadora, competitiva i

amb una economia
diversificada

LE.2.
Igualitaria, social i
inclusiva

LE.5.
Resilient, sostenible i

compromesa amb la
transicio ecologica

LE.3.
Amb identitat i patrimoni
cultural compartit

LE.6.

Cooperativa, ben
governada i amb serveis
compartits

CREALITAT /
METROPOLITANA
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03. El marc estratégic

Una area metropolitana del Camp de Tarragona...

Se centra en el model territorial i urba de I'area metropolitana del Camp de Tarragona i
en la necessitat de reforcar la connectivitat entre municipis. Inclou els principals reptes

LE.1. vinculats a I'ordenacio equilibrada del territori, la mobilitat i el transport public, aixi com
cOnnectada' el paper de les tecnologies digitals com a suport a la gestio i coordinacié supramunicipal.

. L'objectiu és avancar cap a una metropolis millor articulada, amb serveis accessibles i una
Ordenada ! mobilitat més integrada i sostenible.
equilibrada Objectius

territorialment

1.1. Impulsar una planificacio territorial metropolitana coordinada, basada en
dades i amb governanca compartida.

1.2. Desenvolupar un sistema metropolita de mobilitat i connectivitat integrat,
sostenible i accessible.

g

o

1.3. Avancar cap a una metropolis digitalment connectada, inclusiva i amb serveis 9

compartits. ‘2

(=1
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LE1. Connectada, ordenada i equilibrada territorialment

1.1. Impulsar una planificacio territorial
metropolitana coordinada, basada en dades i
amb governanca compartida.

Reactivacio del Pla Director Urbanistic Metropolita (PDU)

1.2. Desenvolupar un sistema metropolita de
mobilitat i connectivitat integrat, sostenible i
accessible.

Optimitzacio de la Xarxa de Busos Interurbans

Taula metropolitana de coordinacio del taxi i els serveis a
demanda

Xarxa Metropolitana de vies ciclables, mobilitat activa i
espais publics

1.3. Avancar cap a una metropolis digitalment

connectada, inclusiva i amb serveis compartits.

Observatori Metropolita de dades i indicadors de I'Area
Metropolitana del Camp de Tarragona

Diputacié Tarragona

CREALITAT /
METROPOLITANA

CAMP OF TARRAGONA

¢¢¢¢¢

49

&N



03. El marc estratégic
Una area metropolitana del Camp de Tarragona...

Se centra en la dimensid social de I'area metropolitana del Camp de Tarragona i en la
necessitat de garantir condicions de vida equitatives per al conjunt de la ciutadania,
LE.2. independentment del municipi on resideixi. Inclou els principals reptes vinculats a I'accés

T . . a I'habitatge, la cohesio social, la reduccio de desigualtats i la garantia de serveis
Igualitaria, social i [ S e garan .
basics i comunitaris accessibles. L'objectiu és avancar cap a una metropolis que asseguri

inclusiva oportunitats compartides, reforci la inclusido i respongui de manera coordinada als
col-lectius més vulnerables.

Objectius

2.1. Enfortir la cohesio social, la igualtat i la inclusio al conjunt del territori

2.2. Garantir el dret a I’'habitatge assequible mitjancant una politica coordinada
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LE2. Igualitaria, social i inclusiva

Creacio dels laboratoris metropolitans de co-creacio

2.1. Enfortir la cohesio social, la igualtat i la
d’'innovacio social

inclusio al conjunt del territori

2.2. Garantir el dret a I’'habitatge assequible

mitjancant una politica coordinada Impuls metropolita de la promocio d’habitatge public

Programa de col-laboracio piblic-privada per incrementar
I'oferta assequible

Programa metropolita de rehabilitacio residencial i eficiéncia
energética

Diputacié Tarragona
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03. El marc estratégic

Una area metropolitana del Camp de Tarragona...

Se centra en el patrimoni natural, cultural i historic del Camp de Tarragona com a
LE.3 element clau d'identitat metropolitana i de cohesio territorial. Inclou els reptes
" vinculats a la conservacio i rehabilitacio del llegat arquitectonic i arqueologic, aixi com
Amb |dent|tat | a la connexio ecoldgica i la infraestructura verda com a actius compartits. També
patrimoni cultural aborda la necessitat d'integrar patrimoni, cultura i turisme dins un model sostenible,
diversificat i respectuos amb I'entorn. L'objectiu és reforcar el valor del patrimoni com a

compa rtit recurs viu, accessible i compartit per tota la ciutadania.

Objectius

3.1. Preservar i posar en valor el patrimoni natural i cultural com a element
compartit d'identitat metropolitana

3.2. Impulsar un model de patrimoni accessible i vinculat al desenvolupament
cultural i turistic sostenible
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LE3. Amb identitat i patrimoni cultural compartit

Programa per a la posada en valor dels elements

3.1. Preservar i posar en valor el patrimoni _ _ SE ==
patrimonials del territori metropolita

natural i cultural com a element compartit
d’identitat metropolitana

3.2. Impulsar un model de patrimoni accessible Creacio de I'Agenda Cultural Metropolitana del Camp de
i vinculat al desenvolupament cultural i turistic Tarragona
sostenible
g
e | 53
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03. El marc estratégic

Una area metropolitana del Camp de Tarragona...

Se centra en el desenvolupament economic del Camp de Tarragona des d’una
LE 4 perspectiva metropolitana, aprofitant la diversitat productiva del territori i reforcant

- la seva capacitat d’'atraccio d’oportunitats. Inclou els reptes vinculats a la diversificacio
Innovadora, economica, la reindustrialitzacio, la innovacio i la transferéncia de coneixement entre
competitiva iamb sectors. També incorpora el paper estrategic del turisme com a activitat clau, amb Ia
una economia necessitat d'avancar cap a un model més sostenible i menys estacional. L'objectiu és

: L consolidar una economia metropolitana més resilient, basada en la cooperacio, el talent i
diversificada el valor afegit.

Objectius

4.1. Promoure la competitivitat de I'activitat economica metropolitana

4.2. Enfortir la gestio del talent per preservar el teixit productiu de proximitat

4.3. Promoure un model turistic sostenible i una administracio que faciliti el
desenvolupament econémic

e\
‘ TAT /A |
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LE4. Innovadora, competitiva i amb una economia diversificada

4.1. Promoure la competitivitat de I'activitat
economica metropolitana

Creacio de I'Agéncia Metropolitana de Competitivitat i

Innovacio

4.2. Enfortir la gestio del talent per preservar el

teixit productiu de proximitat
Impuls del Sistema Metropolita d’'Innovacio (SMI)

4.3. Promoure un model turistic sostenible i una
administracio que faciliti el desenvolupament
economic

@I Diputacié Tarragona
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03. El marc estratégic

Una area metropolitana del Camp de Tarragona...

Se centra en la resposta metropolitana als principals reptes ambientals i climatics
del Camp de Tarragona. Inclou Uadaptacié davant fenomens extrems, la proteccioé
del litoral i dels ecosistemes, aixi com la reduccio de vulnerabilitats territorials.

LE.5.

ReS|I|ent, sostenible i També aborda la necessitat d’avancar cap a una transicié energetica justa, impulsar
compromesa amb la l’economia circular i coordinar la gestioé de recursos com l’aigua, els residus i

transicio ecologica

Uenergia a escala metropolitana. L'objectiu és garantir un model territorial més
segur, eficient i sostenible a llarg termini.

Objectius

5.1. Enfortir la resiliencia climatica i reduir la vulnerabilitat del territori davant
riscos ambientals

5.2. Impulsar una gestio eficient dels recursos naturals i avancar cap a una
economia circular
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LE5. Resilient, sostenible i compromesa amb la transicio ecologica

5.1. Enfortir la resiliencia climatica i reduir la
vulnerabilitat del territori davant riscos
ambientals

Creacio d'una empresa energética publica metropolitana

Articulacio del Sistema Metropolita d'Infraestructura verda

5.2. Impulsar una gestio eficient dels recursos > : . .
] . Ordenacio dels serveis de residus a escala metropolitana
naturals i avancar cap a una economia circular

Diputacié Tarragona
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03. El marc estratégic

Una area metropolitana del Camp de Tarragona...

Se centra en la necessitat de dotar el Camp de Tarragona d'un model estable de
governanca metropolitana que permeti coordinar politiques i serveis més enlla de
I'ambit municipal. Inclou el desenvolupament d'estructures comunes de decisio i gestio,

LE.6.

COOPEI‘ati\Ia. ben aixi com I'impuls de serveis compartits que generin economies d'escala i millorin
governada i amb
serveis compartits

I'eficiencia. Aquesta linia és transversal i constitueix la base institucional necessaria per
desplegar la resta d'eixos estratégics de I'Estratégia Metropolitana,

Objectius

6.1. Consolidar una estructura de governanca metropolitana estable, operativa i
reconeguda

6.2. Impulsar serveis compartits com a palanca d’eficiéncia, sostenibilitat i
cohesio territorial
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LE6. Cooperativa, ben governada i amb serveis compartits

6.1. Consolidar una estructura de governanca Definicio del model organitzatiu i de les competéncies

metropolitana estable, operativa i reconeguda

metropolitanes

Creacio de I'Oficina Técnica Metropolitana

6.2. Impulsar serveis compartits com a palanca
d'eficiéncia, sostenibilitat i cohesio territorial

@I Diputacié Tarragona
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O4.
Formulari participatiu
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05. Formulari participatiu

Volem recollir la teva valoracio
dels projectes motors!

1. Accedeix al formulariivalorade1a5la
importancia d'impulsar els projectes
proposats.

2. Proposa altres reptes i projectes que
trobis a faltar per al futur de |'estrategia
de I'Area Metropolitana del Camp de
Tarragona.
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Diputacio Tarragona

Amb la col-laboracio de:

_ —

A A

www.daleph.com

daleph@daleph.com
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